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WAS ERINNERUNGSSTUCKE
UBER UNS SELBST AUSSAGEN

s ist schon merkwiirdig: Wenn

Menschen eine Reise unternehmen,

geniigt ihnen der Aufenthalt an ei-

nem fremden Ort hiufig nicht. Es
besteht fast immer der Wunsch, etwas
von dort mit nach Hause zunehmen. Die
Rede ist von Souvenirs. Lingst wurden
solche Erinnerungsstiicke von der Tou-
rismusbranche als wahre Goldgrube ent-
deckt, und so gut wie jedes Land hat
Souvenirs en masse im Angebot - von
Kiihlschrankmagneten iiber Kaffeetas-
sen bis hin zu Hiiten, Bildern und vielem
mehr. Doch was sagen diese Souvenirs
eigentlich wirklich iiber das jeweilige
Land aus? Reprisentieren sie die jeweili-
ge Kultur oder sind sie beliebig aus-
tauschbar? Fiir das Alpine Museum der
Schweiz (ALPS) in Bern ist jedenfalls
klar: Souvenirs pragen unsere Vorstel-
lung vom besuchten Land. Inwiefern
diese Erinnerungsstiicke das Image der
Schweiz beeinflussen, versucht die Aus-
stellung «Fundbiiro fiir Erinnerungeny,
die noch bis Januar 2028 lduft, auf den
Grund zu gehen.

Wie das Museum auf seiner Website
schreibt, stehen am Anfang der Ausstel-
lung Andenken von Bergreisen. Diese
sollen von der individuellen Erfahrung
auf grossere gesellschaftliche Zusam-
menhinge schliessen lassen und erkla-
ren, wie Berge von Touristen bereist und
erlebt werden. Die Ausstellungsstiicke
sind dabei sehr vielfiltig: Sie reichen
von Bergstocken, Gipfelsteinen, Souve-
nir-Alben und Fotos bis hin zu Stein-
bockgehdrnen. Beigesteuert wurden die
Objekte von verschiedenen Sammlern.
Darunter finden sich auch Skizzenbii-
cher, Schneekugeln und sogar ein ge-
stohlener Bademantel - immer verbun-
den mit personlichen Geschichten, die
in der Ausstellung erzihlt werden.

Beleuchtet wird zudem, worin fiir Tou-
risten der Unterschied zwischen Hand-
werk und Massenware, Kitsch und Tou-
rismusmarketing liegt. Dabei wird laut
Museum deutlich, dass Souvenirs weit
mehr sind als blosse Andenken - sie sa-
gen viel iiber unser Verhiltnis zu Orten,
iiber Reisekultur und unser Konsumver-
halten aus. Da die Ausstellung interaktiv
konzipiert ist, hat die Besucherschaft
zudem die Moglichkeit, in einer Video-
Box eigene Reisegeschichten zu teilen
oder selbst collagierte Souvenir-Post-
karten direkt aus dem Museum zu ver-
schicken. Mehr Informationen finden
sich unter www.alps.museum/ausstel-

Iungen/souvenir. Florencia Figueroa
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